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Новые медиа и вульгаризация
глобального медиапространства*

Новые средства массовой информации (новые медиа) появились на 
свет и начали весьма агрессивно теснить традиционные медиа благода-
ря новым интерактивным цифровым технологиям1. С технологической 
точки зрения, в отличие от традиционных медиа, требующих специаль-
ных навыков и систематической профессиональной подготовки, новые 
медиа легко обрабатываются, хранятся, преобразуются, извлекаются, 
ретранслируются. С точки зрения современного гуманитарного знания, 
новые медиа можно рассматривать как социокультурный феномен, от-
ражающий определенные общественные ценности и обусловленный 
особым типом коммуникации, каковой предстает сетевая коммуника-
ция на основе интернет-технологий. В данном отношении новые медиа 
меняют способы потребления информации людьми во всем мире. В 

1 Рябова Е.Л., Терновая Л.О. Поток информации как испытание (об учебном пособии 
Ш.С. Сулеймановой «Медиаполитика в современном российском обществе». — М.: Междуна-
родный издательский центр «Этносоциум», 2013) // Этносоциум и межнациональная культу-
ра. 2013. № 9 (63). С. 179 – 183.

* © Богословская В.Р., Долгенко А.Н., Мурашко С.Ф., Рудакова С.В., 2020.
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Новые медиа и вульгаризация глобального медиапространства
Аннотация. Статья посвящена анализу особенностей функциони-

рования новых средств массовой информации в глобальном медиапро-
старстве. Анализируется их специфика в сопоставлении с традицион-
ными медиа. Особое внимание уделяется исследованию инструментов 
и барьеров глобального распространения информации. Авторами вво-
дится понятие вульгаризации глобального медиапространства и дается 
его характеристика.

Ключевые слова: глобальная коммуникация, новые медиа, языковая 
глобализация. 
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New Media and Vulgarization of the global Media Space
Abstract. The article analyzes the features of the functioning of new media 

in the global media space. Their specificity is analyzed in comparison with 
traditional media. Particular attention is paid to the study of tools and barriers 
of the global dissemination of information. The authors introduce the concept of 
vulgarization of the global media space and give its characteristic.
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